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nerem reklamowym Facebook ARBQ « jcraci

Pocz gtek wspotpracy : styczen 2010

Rynki: Polska, Czechy

Zakres : Sprzedaz powierzchni reklamowej na Facebook’u
Wszystkie dostepne formaty reklamowe

Obstuga kluczowych klientow i agencji reklamowych
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Globalny serwis Lokalny partner do

obstugi reklamowe]



Zadanie ARBOinteractive to nie tylko sprzeda z powierzchni

reklamowey:
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Promocja social media, a w szczegolnosci Facebook’a wsrod

marketerow, jako nowoczesnego miejsca komunikacji marki z
konsumentem

Edukacja rynku w zakresie mozliwosci reklamy na Facebook’u
Obstuga kluczowych klientéw i agenc;ji

Dedykowany do obstugi zespo6t specjalistow

Bezposredni lokalny kontakt z klientem i agencja

Szybka reakcja na potrzeby klientow, raportowanie,

optymalizacja kampanii i inne
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czno $ci wg Megapanel PBl/Gemius

Social media w Polsce to:
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v (real users)
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v Facebook drugi najwiekszy serwis spotecznosciowy w Polsce

Zrodto: Megapanel PBI/Gemius, 10.2009
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Zrodio: Megapanel PBI/Gemius, 10.2009
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v’ Czas odstony dwukrotnie dtuzszy niz na nasza-klasa
v Odstony bardziej angazujgce uzytkownikdw
v’ Fotka - najkrotszy czas, przeglgdanie zdjec

Zrodto: Megapanel PBI/Gemius, 10.2009
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v’ Serwisy spotecznosciowe czesciej wybierane sg przez kobiety
v Facebook - wyrazna przewaga kobiet
v Goldenline - najbardziej meski, ale i tak przewaga kobiet

Zrodto: Megapanel PBI/Gemius, 10.2009
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goldenline facebook nasza-klasa grono.net myspace fotka.pl

v’ Co trzeci uzytkownik Facebook’a ma wyksztatcenie wyzsze, badz niepetne wyzsze
v’ Znaczgca réznica w stosunku do innych serwisow, poza GoldenLine, gdzie
blisko potowa uzytkownikdw ma wyksztatcenie wyzsze

Zrodto: Megapanel PBI/Gemius, 10.2009
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v Facebook to spotecznosc wielkomiejska

Zrodio: Megapanel PBI/Gemius, 10.2009
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goldenline  facebook nasza-klasa grono.net myspace fotka
v Po wzgledem dochodu, wyksztalcenia, wielkosci miejscowosci, Facebook

profilem jest bardziej zblizony do biznesowego GoldenLine, niz do takich
serwisow jak nasza-klasa czy fotka

Zrodto: Megapanel PBI/Gemius, 10.2009
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v Facebook jest najlepiej dopasowanym serwisem spotecznosciowym
dla studentow

Zrodio: Megapanel PBI/Gemius, 10.2009
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Zrodio: Megapanel PBI/Gemius, 01.2007 -10.2009
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Zrodto: Megapanel PBI/Gemius, okres 10.2008 —

10.2009
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